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1.- INTRODUCCION. -

Un tipo de modelo muy util, no sélo aplicable en el  campo del
turismo sino también en los estudios de marketing, andlisis de mercados
y localizacién industrial, es el denominado  "modelo .de. gravitacién",
basado en la ley de gravedad de Newton.

Una premisa basica de la Fisica de Newton es que dos cuerpos se
atraen mutuamente én proporcién directa al producto de sus masas e in-
versa al cuadrado de la distancia que los separa, es decir:

M .M
172

F=6 ——
D

en donde: g
F = Fuerza que cada cuerpo ejerce sobre el otro.

Ml y M2 = Masa de los cuerpos.

D = Distancia entre ambos cuerpos. .
G = Parametro que representa la atraccién o fuerza de gravedad.

Se tenia la idea de que relaciones especificas y cuantificables.
similares deberian ayudar a explicar ciertos actos humanos y los movi-
mientos de los individuos, lo que animé a los investigadores a utilizar
técnicas de modelos de gravedad para el andlisis de datos cientificos,
ecénémicos y sociales.

Las primeras aplicaciones incluian el estudio de las corrientes
de trafico de pasajeros, movimientos de fletes y compras en las tien-
das; sélo en las Ultimas décadas se ha utilizado esta técnica para ana-
lizar y predecir los movimientos turisticos y recreativos. '

La formulacién clasica de este tipo de modelos, utilizados para
establecer predicciones. sobre el volumen de turistas, se hace tomando
como variables explicativas el tamafio de la poblacién en la zona de o-
rigen (zona emisoral, el numero de personas en la zona de destino y la
distancia entre el origen y el destino. \
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Supongamos dque la poblacién total es P y dividamos el darea en
cierto numero de regiones y zonas. Para los estudios interiores, por
ejemplo, P podria ser la poblacién de Andalucia y las zonas podrian ser
las distintas regiones que se planifican. Ademas, supongamos que el nu-
mero total de viajes efectuados en Andalucia por los habitantes de An-
dalucia es T.

Inicialmente hay que hacer dos suposiciones mas:

- No hay diferencias notables en las caracteristicas socio-
econémicas de las personas.de cada una de las regiones.

- No se consideran gastos ni pérdida de tlempo en trasladarse de
una zona a otra. .

Ahora, la proporcién de viajés emprendidos por un individuo me-
dio en la regioén i que terminan en la regién j sera: P /P, "en donde PJ

es la poblacién de la regién j y P la poblacién de todo el 4area de es-
tudio. Del mismo modo, el nimero medio de viajes "per capita" (k) sera:

T/P. Por consiguiente, el numero de viajes que un 1nd1v1duo medio de la
regién i hace a la regién J es: k. (F /P}.

Por ejemplo, si el 20% de la poblacién total vive en la regién
~J, el individuo medio de la regién i harad el 20% de sus viajes a la re--
gién j.

Si el nimero medio de viajes por individuo es 10, el individuo
hara 2 viajes a la regién j. . ’

Sin embargo, no hay un sélo individuo en la regién i sino una
poblacién Pi. Por consiguiente, el nimero de viajes que se esperara que
hagan a la regidén j sera (Pi x Nimero de viajes hechos por un individuo

medio de la regién i a la regién j):

P .P
T. = k. J
. 1) P
en donde:
T .= Nimero total esperado-de viajes que empiezan en la regién i y

1]
terminan en la regién j.
k = Namero medio de viajes "per cépita".
P. = Poblacién de la regién i.

P = Poblacidn de la regién j.

Pueden realizarse calculos similares para obtener el numero de
viajes para cada combinacién posible de regiones. de origen y destino, .
para dar un conjunto de volumenes de viajes prev1stos entre todas las
diversas regiones de la zona de estudio

Hasta ahora hemos 1gnorad0‘el efecto de la distanbia: Para te-
nerla en cuenta, consideremos que el numero total de viajes entre cual-

quier regién de origen i y cualquier regién de destino j es Vi_. Si di-
. j
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vidimos este numero por el volumen previsto de v1aJes T 5 obtendriamos

la relacién del volumen de viajes actual al prev1sto, es decir:
Vlj/le.

‘Después se mide la distancia D , que separa la reglén i de la

iy’
regién j, y se regresa contra la relacion V /T f

sustituyendo la ecuacién anterior en esta, tendremos:
P.P. ‘ -
i ] .

/ D"

vV = c.k. B
i]

1] P

y ya que ¢, k y P son constantes, podremos escribir:

P .P
vij =G, 3
» b

ij

que es la forma funcional mas simplista de un modelo de gravedad basico
que describa el patrén de viajes de la regién de origen i a la regién
de destino j. ‘

Hasta ahora se ha supuesto que la poblacion P es sinénimo "de
personas. Si, sin embargo, investigamos, por ejemplo, las compras en
tiendas o el movimiento de las mercancias industriales,  pueden tener
gran influencia sobre el volumen y direccién de las corrientes factores
adicionales a las proporciones de la poblacién. En tales casos, P puede
representar el total de los ingresos regionales, los niveles de pro-
duccién industrial regional o alguna medida ponderada de poblacién, mas
bien que una simple cifra de poblacién regional. Asi mismo, el tiempo
de v1aJe y/0 los costes actuales del viaje déberian ser igual de impor-
tantes y sélo el kilometraje podria. ser un sustituto 1nadecuado de es-
tos costes.

De' lo anterior se deduce que la mayor parte de los modelos de
grav1taciop también coinciden en introducir explicitamente un indice de
la capacidad de atraccién de  la zona receptora y alguna variable so-
cioeconémica, de manera que se propone una formulacién mas general del-
modelo anterior en los siguientes términos:

V =K. A . A flc)
i{ j i)

. Ax y Aj representan los tamafios o atraccionés de. los centros i y

j. Existe una gran dificultad para medir el valor de A o atractivo de
una zona en estudios turisticos o recreativos (que puede considerarse
como el factor de suministro) y deberia incluir una medida de benefi-
cios turisticos tangibles, disponibilidad de alojamiento;, o una medida
.de la magnitud de la instalacién. Las unidades utilizadas para medir A
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dependeran de la naturaleza del estudio en cuestién y pueden ir desde
simples estadisticas de poblacién hasta una selecta comblna01on de ci-
fras de ingresos, edad o estructura ocupacional. :

f(c ) es una funcidén decreciente del kilometraje, y/o tiempo

de v1aJe, y/o0 coste del viaje, o b1en puede emplearse para
tener en cuenta las oportunidades que intervienén.

K es un producto complejo que puede considerarse como un fac-
tor equilibrante.

Una de las principales limitaciones de los modelos de gravita-
cién es la de su utilizacidén casi exclusiva para predecir flujos fisi-
cos, es decir, el numero de turistas; aunque existen otros problemas
importantes como pueden ser: ' '

- La falta de una buena base teérica, ya que se trata de férmulas
de probabilidad generalizadas que permanecen iguales indepen-
dientemente de la estructura-.del sistema o de la naturaleza ac-
tual de los fenémenos en si. Una séla ecuacién o juego de ecua-
ciones se emplea para describir todas las. corrientes e inte-~
racciones. Esto es a la vez una .fuerza y una debilidad de la
técnica: Los modelos de gravedad describen pero no explican las
interacciones de los fenémenos. Los parametros se incorporan al

~modelo sin un examen anterior de la naturaleza tedérica o real de
las relaciones de cualquier causa y efecto. Afortunadamente, co-

~ mo ha puesto de manifiesto la investigacién turistica empirica,
la mayoria de los parametros permanecen constantes a corto pla-
Zo.

- El1 problema de la distancia, que por si séla no puede ser siem-
pre una medida exacta de inhibicién al viaje (retraso friccio-
nal), especialmente para los viajes cortos. Algunos autores han
experimentado con el tiempo y los precios como medidas alterna-
tivas. La principal dificultad estriba en idear un método que
mida adecuadamente estos costes.

- La delimitacién exacta de las zonas de origen siempre entrafia

- una gran dificultad, y generalmente se demarcan de modo bastante
arbitrario. A menudo la distancia a la zona de destino se mide
desde el centroide de la poblacién de un pais, aunque esto puede
implicar considerables errores en la medida.

Entre los modelos de grav1ta01on que se han propuesto cabe citar
los siguientes:

2.- MODELO DE CRAMPON. -

En este modelo, cuya aplicacién primera fue al distrito de Co-
lumbia, se determina la relacién entre el numero de turistas de una zo-
na i que escogen como lugar de destino para realizar una actividad tu-
ristica otra zona j, utilizando la' poblacién existente en la zona de
origen (Pi) y la distancia que separa ambas zonas (Dij). Si- denominamos

Vif al numero de turistas que en el periodo de anadlisis ha visitado J

residiendo en i, el modelo se expresa .por:
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b
VU = g.Pl.Dh

Hemos de decir que el modelo basico era:

P
LS Y

n
Z Vx ‘ DXJ
i=1 J

en donde el primer miembro es el numero actual de viajes de i a j como
una fraccién del numero total de viajes a j de todos los origenes i.

~

Pulido considera que la distancia no -debe medirse en kildémetros
sino en "coste de desplazamiento®, incluyendo dentro de este concepto
tanto el tiempo que se tarda en realizar el recorrido, como las incomo-
didades y coste de los bienes y servicios que pudieran necesitarse (ga-
solina, piezas de repuesto, engrase, etc.). Ademds, hecha de menos al-
guna variable que indique el coste comparativo de la vida del turista
en ambas zonas. -

3.- MODELOS DE ELLIS Y VAN DOREN.-
Estos modelos incorporan en lugar de la poblacién de la zona de
destino un indice de atraccién del lugar receptor (Aj), estando ademas

la distancia entre las zonas emisora y de destino ponderada por una me-
dida del tiempo ‘necesario para recorrer esa distancia (t). El primer
modelo se formula en la forma:

Pi.A
V. = g.___—j‘
ij b
~t.D
i)

El objetivo del modelo fue predecir el numero de turistas que
viajaban a cada uno de los 55 parques estatales de Michigan, en Estados
Unidos de América, procedentes de 77 condados diferentes. Es de espe-
cial interés la metodologia para determinar el indice de atraccién Aj

que estd basada en la Jocalizacién del parque en funcién del agua, de
las caracteristicas naturales como, la vegetacién, el clima y la topo-
grafia y diversas facilidades para el desarrollo.de actividades tales
como deportes acudticos, tener playa,.etc. '

El segundo modelo incluye un factor mas para admitir la éompe-
tencia entre cada zona de destino y las restantes zonas de destino:

Pi'AJ ?n

Vij =g, — . z ————
b n A
t.D n

ij

4.~ MODELO DE GORDON Y EDWARDS. -

En este modelo, ademds de un "factor de atraccién para la zona
" (Aj), se introduce un “factor de generacién para la zona 1" (Q.):
B . . 1



1554 Agustin MuRoz Vdzquez, Félix Grande Torraleja y Pedro Nifiez-Cacho Utrilla

Hemos de decir que el modelo basico era:
P

U__ =g
n
‘f LY o
= Y ’ ‘ '

en donde el primer miembro'eé el numero actual de viajes de i a J como
una fraccién del nimero total de viajes a j de todos 16s origenes i.

Pulido considera que la distancia no'debe medirse en kildmetros
sino. en "coste de desplazamiento", incluyendo dentro de este concepto
tanto el tiempo que se tarda en realizar el recorrido, como las incomo-
didades y coste de los bienes -y servicios que pudieran necesitarse (ga-
solina, piezas de repuesto, engrase,‘etc.). Ademas, hecha de menos al-
guna variable que indique el coste comparativo de la vida del turista
en ambas zonas. ' .

+ 3.- MODELOS DE ELLIS Y VAN DOREN. -
Estos modelos incorporanken lugér de 1la ﬁoblaéién de la zona de
destino un indice de atraccién del lugar receptor (AJ), estando ademas

la distancia entre las zonas emisora y de destino,ponderada\pcr una me-
dida del tiempo necesario para recorrer esa distancia (t). El primer
modelo se formula en la forma: ..

P‘.A
v = g'_ —'L_
ij b
t.D
ij

El objetivo del modelo fue predecir el nimero de turistas que
viajaban a cada uno de los 55 parques estatales de Michigan, en Estados
Unidos de América, procedentes de 77 condados diferentes. Es de espe-
cial interés la metodologia para determinar el indice de atraccion Aj

" que esta basada en la localizacién del parque en funcién.del agua, de
las caracteristicas naturales como la vegetacién, el clima' 'y la topo-
grafia y diversas facilidades para el desarrollo de actividades tales
como deportes acudticos, tener playa, etc. /

El segundo modelo incluye un factor mas para admitir la compe-
tencia entre cada zona de .destino y las restantes zonas de destino:
. b

PA D,
t.D n n

ij
4.- MODELO DE GORDON Y EDWARDS. -

En este modelo, ademas de un “facton de afréccién para la zona
3" (Aj), se introduce un “factor de generacién para la zona 'i" (Qi):
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en donde los valores de Qi y de Aj se obtienen mediante un andlisis de

regresién.
El método es el siguiente:

Primero se realiza una regresién simple\de la forma:
. Vlj

lo —) = - b.log D

g ( o ) cj g .

' 3

para a continuacién calcular el factor de atraccién mediante:

log A =c. - b. D
EN T

en donde D es el promedio total.

A continuacién se realiza otra regresién simple:

p,-A

log (——4—) =c - b.log D,
1ty

para calcular el factor de generacién mediante la'expresién.

log Qi =c, - b. D

5.-. MODELO. DE ONTARIO. -

En Ontario se.ha experimentado con otro modelo de forma funcio-
nal: .

en donde:

5 = Viajeros de la zona i1 a la iona J-

vi
Pi = Poblacién de la regidn 1i.

Cj = Capacidad recept;va de la zona j.

Di = Distancia en millas entre las zonas.
a
g

c y b = Parametros a estimar.
Constante. S

’

j
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6.- MODELO DE ARCHER. -

Siguiendo la misma pauta, este modelo propone la introduccién de
factores explicativos tales como el nivel de renta (Yi)‘y la capacidad

de atraccién de la zona receptora (A ), pero ahora se introduce el cos-

te en términos monetarios y de tlempo invertido en viajar desde la zona
i a la zona j (C ). La formula01on seria:

.

V' = g. ¥ a%.c?
i} ST g

7.- MODELOS DE ARMSTRONG. -

En estos modelos, ademds de las variables clésicas,‘se’conside—
ran dos nuevas variables: la renta "per capita" (Yi) de la zona de ori-
gen y la denominada “variable de conexi®n" (Lij), que nos-indicaria los
nexos de unién entre la zona emisora y receptora tales como fronteras
adyaCentes, hablar el mismo idioma,ketc. La formulacién resultante es:

A PAYe LY
j i i ij

vi b
i D
1)

en donde ahora el. indice de atraccién AJ se estima de una forma cuali-
tativa utilizando factores tales como clima, cultura y otros.

Un submodelo de este es el que introduce una componente tenden-
cial (Tn) con el animo de predecir posibles cambios en las variables

explicativas a lo largo del tiempo, como puede ser por ejemplo el mayor
tiempo :de ocio disponible. La expresién matemadtica de dicho submodelo
seria: i

C V. o= A.PPY Lt T
Aj j i1 ijn

en donde T toma valores desde 1 hasta n afios.
. n

8.~ MODELO DE CRAMPON Y TAN.-

En un intento de resumir todas las aportaciones anteriores, es-
tos autores construyen un modelo que incluye practicamente todas las
variables antes mencionadas ademds de ‘algunas otras. El ‘modelo seria:

" en donde O_i es una medida de la propensién al viaje turistico y el fac-
tor de enlace Lij es estimado por las facilidades de comunicacién entre

las zonas, como el transporte o la informacién linguistica, politica,
~social, histérica, etc.
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Mas explicitamente, si Tijkes el numero total esperado de viajes

que empiezan en la regién i y terminan en la regién j, se determinan
las proporciones: Ri. = VU / T'J. Estas se utilizaran para el caleculo
b] i . .

de la medida de atraccién para cada zona de destino y la propensién de
generacién turistica para cada origen del modo siguiente:

El atractivo relativo de cada destino j es la media geométrica
de todas.las proporciones Ri_ de. vidje a ese destino J:
j

n .
.leog Rij
log A = k. S
J n
‘ ~
Del mismo modo, la propensién de cada zona de origen i a generar
viajes se obtiene mediante la ecuacién:

El modelo de Crampon y Tan demostré que las zonas de destino mas
altamente desarrolladas tenian una propensién més elevada a atraer vi-
sitantes, y también sugirié que la propensién para generar viajes debe-
ria estar significativamente relacionada con variables tales como el
nivel de educacién, horas de trabajo y edades medias de los paises de
origen. De modo similar, las proporciones de “"unién" calculadas resul-
taron conformes con nexos politicos, histéricos, lingliisticos y socia-
les conocidos entre los paises.

9. - MOPELO DE SMITH Y BROWN.-

Este modelo es interesante porque supone un avance metodoloégico
sobre los modelos anteriores (que permitian estimar los flujos tanto
desde la zona i a la zona j como de la zona j a la zona i), al conside-
rar una nueva variable que representa el sesgo direccional, que los ‘au-
tores denominan “viento vacacional", y que cuantifica la fuerza que ha-
ce viajar en una direccioén preferente en lugar de en otra. La expresién
matemdtica del modelo es:

_ it
v = g. ———1:—— {r o+ wij)
D
1j
en donde w,j es un factor derivado algebraicamente de los datos de
i

flujos turisticos segin la férmula:

siendo r una razén basica de viaje.
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10.- MODELOS DE. BLACKWELL. -~

) ;
Estudiando el alojamiento turistico en. Irlanda, - J. Blackwell
propone dos modelos cuya'formulacién depende del pais de origen de los
turistas:

1°.~ Si los turistas proceden del Reino Unido el modelo es:

v Y IPC
LT I b,. LI b, EE b_.DF + U L
M ° M, IPC, ‘ '

en donde la simbologia significa:
V. = Nimero de visitantes procedentes- del Reino Unido.

M = Poblacién del pais de origen i.
Y = Renta real disponible del pais i.’
Indice de precios. al consumo de Irlanda.

Indice de precios al consumo deél Reino Unido.

—

T g

a 0
[

] 1l

DF = Variable ficticia (transbordador).
U = Perturbacién aleatoria. :

2°.~ Si los turistas prqceden de los Estados Unidos el modelo es:

en donde se han eliminado las variable de precios relativosyy la
ficticia y se ha incluido el coste del viaje desde Estados Unidos
(Cij), que se determina mediante una media ponderada del ingreso

por pasajero y milla obtenido por las principales compafiias de
transporte norteamericanas a precios constantes.

11.- MODELO DE BARRY Y O’HAGAN. -

Se trata de un modelo desarrollado para conocer los factores.de-
terminantes del turismo britanico en Irlanda. Ademas de las variables
explicativas usuales se incluyeh algunas otras de cierto interés como
gastos en publicidad, climatologia y restricciones sobre los créditos
para la realizacién de viajes:

v ' Y -
ij . i -
Log —- =b +b .Log- +b_.Log AD. + b_.Log IPC +
Mopc, o ° ! M 2 s "
i j i
+b,.Log DCR + b_.Log Z + U
en donde:

ADij = Gasto en promocién y publicidad éobre irlanda en el Reino Unido.

IPCw = Ratio de la media de los indices de precios al. consumo paré

'
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otfos paises, excluyendo el Relno Unido, sobre el indice de pre-
cios al consumo de Irlanda.

DCR = Restricciones.sobre los créditos para la realizacién de viajes.

Zz

12.

= Temperaturas medias bianuales.

- MODELO DE JUD Y JOSEPH. - ) .

Se trata de estimar el numero de estadounldenses que se despla—

zan en sus viajes turisticos al extranjero. La formulacién del modelo
incluye las variables tipicas pero algunas de ellas deflactadas por los
precios de consumo propios:

en

13.

" de

Ve IPC /E
Log V. =b_ +b . Log + b .Log ——2l—-d +
e IPC, . IPC,
c :
+b,. Log — iy
. ‘ . IPC;
donde:

IPCj / Ej = Precios ajustados por las variaciones‘en los tipos de . cam—

bios del pais receptor medidos en délares, que se utiliza
como coeficiente deflacionador.

3

- MODELOS DE CLINE.-

Mediante estos modelos se pretende estudiar el movimiento fisico
visitantes dentro de la zona'del Pacifico.
e ,

.- Para los visitantes procedenfes de los Estados Unidos el modelo es-

el sigiiente: ~

V. =b +b.Y_ +b.X:+b.M +b.Q
ijt [ 1 it 2 it .3 it 4 it £

donde:
= Porcentaje del.total del gasto en viajes y ocio.

= Media de la propensién al ‘consumo de formé agregada.

.- Para la demanda fisica cuyo pais emisor es Japén la ecuacién final

es como sigue:

V. =b +b.Y +b.Y +b .M +U
Sijt ° 17 it 2 it-1) 37 it t

pues sélo las variables que se indican resultaron ser signifijcati~
vas.

.- Para el modelo que recoge los visitantes procedentes de Australia

las variables son las mismas que en el de Japén, aunque ahora para
la variable que mide los movimientos de la renta se toma como me-
dida el porcentaJe de crecimiento de la renta "per capita", mien-
tras antes las con51derac10nes se hacian con la renta disponible.’
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14.- MODELO DE SUNDAY. -

Se trata de un modelo para estudiar el nimero de americanos que
visitan un determinado pais europeo:

v )] (2) ‘ ,
2 =b +b.C_  +b.C_ +b.DZ +b .DT
v o 17713 2" 1) 3 3 4
i
en donde:
(1) » .
Clj = Precio del viaje de ida y vuelta en transporte aéreo.
(2)
C = Precio de los servicios turisticos que se pagan en el pais de

origen (por ejemplo, habitacién de hotel, excursiones, comidas,
etc.). ‘

DZj = Variable ficticia que indica la zona de destino.

DT = Variable ficticia que indica la temporada en la que se realiza el
viaje.
Es de significar que en este modelo no aparece la renta, lo que
el autor justifica aduciendo las siguientes razones:

- La alta correlacién negativa existente entre 1la renta y las ta-
rifas aéreas.

= E1 efecto renta aparece considerado implicitamente en la tenden-
cia, medida por DT.

= Uno de los objetivos del estudio-es conocer los efectos del pre-
cio sin incluir la renta.

15.- MODELO DE M. FIGUEROLA. PARA LA PREVISION DEL. NUMERO'. DE TURISTAS
RECIBIDO EN UN AREA. -

El modelo sirve para predecir el nimero de personas que pueden
visitar un pais determinado en funcién de la renta “per capita" de que
disponen y la relacién entre los precios turisticos del pais visitado y
del pais emisor: .

b .
A L A - . U,
- ° IPT_/ IPT

i it it
en donde:
V;jt = Namero de turistas provenientes del pais 1 que visitan el pais

analizado. : R

Yiuf1) = Renta del pais emisor i en el afio anterior.

IPTjut = Coste de la vida del turista‘en el pais receptor.
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IPTlt = Coste de la vida del turista en el pais‘emisor i.
Ut = Pertﬁrbacién aleatoria.

bo’ b1 y b2 = Parémetros a estimar.

16.- MODELO DE A. PULIDO PARA LA DISTRIBUCION DE LA DEMANDA MUNDIAL.-

Persigue distribuir por nacionalidades la demanda turistica to-
tal previsible para una zona determinada. Como dice el autor:

"En realidad se trata de obtener unos coeficientes técnicos que’
nos permitan efectuar el reparto de los turistas en una tabla
de doble entrada por pais de origen y pais de destino".

~

La forma analitica es la siguientef \
N =b +b .N +b_.IPT. +b_.0 +U
it o 1 i(t-1) 2 it 3" 71t ot
en ‘donde:
N_t = Porcentaje correspondiente al pais i del turismo receptivo total
1 .
de la zona en el afio t. (Variable enddégena del modelo).

Ni“rl) = Porcentaje correspondiente al pais 1 del turismo receptivo

total de la zona en t-1. (En esta variable se intenta refle-~
Jjar el efecto conjunto de la evolucién seguida por las prefe-
rencias hacia el pais 1 y del impacto publicitario que han
producido los turistas entrados en el afio anterior.

IPTit = Nivel relativo de los precios de bienes y servicios turisticos

del pais i1 con referencia a los restantes de la zona.

Ow'= Oferta de bienes y servicios de que dispone el pais i en el afio
1
t. (Ha de ser reflejo contable del capital directamente computa-
ble y capital a efectos turisticos -hosteleria, comunicaciones,

transportes y otros servicios-}. .

Ut = Perturbacioén aleatoria.
b, bl, b2 = Parametros estructurales,
o

17.- CONCLUSIONES. -

El esquema de una aplicacién practica de un modelo de gravita—
cién en el contexto turistico, debe seguir la siguientes etapas:

- Estudio y eleccidén del modelp mas apropiado.

- -Cuantificacién.

- Interpretacién de resultados.

- Toma de decisiones estratégicas, empleando la informacién de
apoyo disponible. :
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En el presente estudio hemos intentado resumir la mayor parte de

la informacién bibliografica sobre modelos de gravitacién aplicados al

" contexto turistico, para mas tarde, y en una segunda fase, intentar al-
guna aplicacién al caso jiennense.

Una vez situados en dicha fase de cuantlflca01on del modelo nos
encontraremos con el problema m&s usual en los estudios relativos al
turismo que es el de la poca disponibilidad de estadisticas, -indicado-
res, tasas y otros tipos de informacién relevante. No obstante hemos de
decir que después de la Reunién de Marzo de 1993 de la Comisién de Es-—
tadistica de las Naciones Unidas parece qué va a ser un hecho la unifi-
cacidén de criterios para la elaboracién de estadisticas turisticas,
amén de la concienciacién en Espafia de la necesidad de .dichas estadis-
ticas normalizadas (por la importancia del turismo en la Balanza de Pa-
gos). Parece, pues, que podremos disponer de la informacién suficiente
para llevar a cabo el analisis cuantitativo.

Para ¢l estudio cuantitativo utilizaremos las técnicas economé-
tricas al uso para los modelos econométricos uniecuacionales; es decir,
la metodologia minimo cuadratica, analisis Durbin-Watson, Técnica Co-
chrane~-Orcutt, mientras que en el modelo que hemos denominado de Puli-
do habrd que utilizar técnicas econométricas dinémicas.

Una vez obtenidos los resultados, y Jjunto con las demds varia-
bles influyentes que no se hayan podido tener en cuenta en.el modelo,
podremos adoptar decisiones estratégicas de planificacién y desarrollo
sobre la zona turistica objeto de nuestro estudio..



