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El principio de la actividad comercial se basa en:la idea
de la intermediacién entre una gferta compieja, dispersa
espacialmente y varia en cuanto a su haturaleza, y  una
demanda heterogénea, fragmentada, tanto sectorial como
geograficamente considerada. : .

Definir procesos de racionalizacidén en la economia de la
distribucién comercial es extremadamente complejo, Yy mas
dificil aun 1identificar los factores claves del modelo de
localizacidén comercial que han influido.y «¢condicionan el
desarroilo de la actividad del sector en una regidn.

La dindmica del comercio entrafa una compleja trama de
interrelaciones entre. la dimensién y estructura.de 1a oferta
y las tendencias en 10os hé&bitos de consumo, entendidos tanto
desde la perspectiva de los cambios:-en:las preferencias del
consumidor como en los tipos - de establecimientos .
seleccionados. ’

Es obvio, que 1las preferencias de  los. conrsumidores
condicionan la estructura del establecimiento comercial,
como lo es, que ésta conforma .y determwna los .propios
hadbitos de compra. :

Sin embargo, . pese a todo,‘,ademaﬁ, de -las claves
tradicionales para explicar razonablemeénte -1a evolucién de
la demanda, y nos estamos refiriendo a 1os precios. relativos
y Ja renta, la moderna teoria:. del comportamiento. del
consumidor y, por 1o mismo, la teoria. de 1a localizacién-de
la actividad comercial, empieza a tomar en consideracidén la
influencia de una serie de variables, qQue sin un perfil
estrictamente econémico condicionan sin lugar a dudas el
proceso de la distribucidn comercial. ' .

E1 tiempo es, sin duda alguna, un elemento sustancial
para explicar una buena parte de -1os cambios estructurales
en el comercio. Una variable gue..repercute.no solamente. en
el tipo de establecimientos preferidos sino incluso -en el
tipo de productos. adquiridos. La idea es‘bien_aimp1e, el
coste de oportun1dad de "ir de tiendas’' se ha elevado a
medida que l1a mujer se ha integrado al mercado de: trabajo y
los salarios reales han aumentado.
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El tiempo de busqueda y captacidén-de _ informacién en tornc
a precios y calidades se han encarecido, y las dificultades
de transporte y aparcamiento se han hecho tan patentes que
han acabado por modificar los habitos dé: compra, alterando
las pautas de localizacién comercial. S

Cualquier andlisis riguroso ‘en torno a las Lendencias
tipolégicas ¥ estructurales de la actividad de d1str1buc1én
deberia tomar en consideracién factores tales como el tiempo
de compra y consumo, los costes de busqueda y captacidn de
informacidn, los problemas de transporte y aparcamiento, los
costes de almacenamiento y conservacién, la intensidad del
"potencial comercial de zona" o ‘los problemas de "evasién
espacial del gasto”, por citar sélo unos pocos. :

Estos factores, ademas de los mot1vos trad1c1ona13$
asociados a la renta y su evolucién, los salarios y e
emplec, los factores demograficos y migratorios, los cambios
de residencia y asentamiento de la poblacién. y los factores-
de “entornc”, han pasado a ser el nucleo de 1os argumentos
en el debate de la localizacién comercial:.

Por si esto fuera poco, aspectos socioldgicos de dificil
cuantificacién estan influyendo decisivamente en las pautas
de la actividad comercial., Baste recordar .la influencia en
los hébitos de compra de la moda,  la publicidad, los
comportamientos laborales, y la progresiva concentracién. en
4reas urbanas de la poblacién rural.

Finalmente, parece obvio decir que g1 _mercado
heterogéneo v seamentado y que la .generalizacién de los
argumentos conduce inevitablemente aerrores. Un andlisis de
la estructura de la distribucién comercial sntrafa el riesgo
de considerar de igual modo a las diferentes ramas. de Ja
actividad comercial y homogeneizar el comportam1ento de
consumidores situados en diferentes “habitats’' . E) lugar de
residencia, la facilidad.o dificultad:-de" acaeso al mercadod
y la distancia al punto de venta: motivan efectos
sustanciales sobre los comportamientos del consumidor. Tales
parametros no influyen de uh modo homogéneo sobre las
diferentes ramas de la act1v1dad camerc1a1.

/

Irrelevanci las Variabl R

Los condicionantes tedricos carnducen & la:igentificacién
del - comportamiénto ompreshria1, ‘en- aus  decisiones de
localizacién, en funcién- de una seérie de  factores
analizados, que deben ger objeto de:aproximacidn por. medio
de las variables ecorémicas’ y demograficas mids ‘adecuadas;
Por afadidura, el andlisis estructural hairevelado que las
mismas variables determinan los rasgos - peculiares
diferenciadores de l1a actividad en los d1ferentes niveles de
"habitats"”. .
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La capacidad y los hé&bitos de consumo. de los  ciudadanos
. pueden ser representados por medio .de  wvariables . de
produccién o var1ab1es de capacidad de demanda. :

La: dimensién del mercado sug1ere 1nmednatamente una
relacién con la poblagidén y, més cuatificadamente, gon -e]
empleo. Un indicador igualmente fidedigho de la. oapas1dad
del mercado podria ser el propio valor de la. producc1én
comercial. R

La informacién del consumidor y el determinante -de Tos
progesos de busqueda pueden estar relacionados: con e
salario medio, el cual, a su vez, podria estar adecuadamente
representado por la renta salarial . anua1 por empleo. .

E1 poder de atraccién comercial es un concepto d1f1c11 de
disefiar y menos de representar por medio de una var1ab1e
macroecondmica simple. Una via sat1sfactor1a puede
encontrarse en la wutilizacién. .de la .renta familiar
disponible en términos absolutos. - Otra a1ternat1va
igualmente aceptable seria emplear las.cuotas .de mercado. de
cada espacio econémico en términos relativos, asi-como las
variables demogréaficas anteriormente citadas.

Y, con mayor generalidad, los factores del asentamiento
comercial estarian relacionados ‘con 1a renta asociaga al
nivel de rigueza existente, 10 que sugiere.la ‘influencia de
indicadores tan s1gn1f1cat1vos como el nivel de desarrolilo
o el indice de riqueza acumulada, variables .ambas obtenidas
por medio de procedimientos sintéticos. .

Todas estas variables estarian,  con :mayor o menor
1ntens1dad en el origen de las decisiones de localizacién
de 1la act1v1dad comercial. A su vez, la localizacién de la
actividad podria ser representada por e1 numero de
establecimientos - comerciales, una var1ab1e -asencialmente
dependiente de un procedimiento censal no.siempre dxspon1b1e
y, desde luego, temporalmente. dlscrato. Una alternativa
viable y satisfactoria con matices serfa la. ut111zac16n del
numero de licencias comerciales, -Que 66 estadwst1camen;e
asequible a part1r de datos de origen figcal.

Uno de 1los prob\emas sustanciales de1 arocedimigntb
empirico consiste en identificar las var1ab1&s relevantes,
evitando en 1o posible los:'procesos de multicolinealidad que
se producirian en el caso hipotético en que se utilizasen
como variables exdégenas o exp11cat1vas conceptos altamente
correlacionados entre si.

Conviene, por todo ello, en una primera aproximacién
efectuar un andlisis exhaustivo en torno:a 1la calidad
explicativa relativa de variables explicativas que son muy
préximas entre si (como en el caso del producto. interior
bruto y la renta familiar disponible) o que se contienen
(como en el caso del productoe interior vy de1 producto
interior comercial). :

.
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Esta primera  aproximacién no pretende en ningun caso
servir de guia explicativa en. torno--a -la sensibilidad
absoiuta de las Ticencias comerciales ante. los cambios en
las variables de produccién y demanda (de hecho, ni tan
siquiera se incluye la variable ficticia para dilucidar los
problemas metodolégicos), sino que mads.bien quiere intentar
despejar el panorama econométrico, evatuando. la correlacién
directa existente entre las 11cenc1as y - la: actividad
productiva. . -

un proced1m1ento e]ementaT para efectuar dicha operacion
se basa en la obtencidn del coeficiente de determinacidn
(R?) que indica la correlacidn existente entre dos variables.
Puesto que en esta primera aproximacién: el modeio. contiene
un sélo regresor, el coeficiente de determinacién .es igual
al cuadrado del coeficiente de correlacién: lineal entre
variables. : : .

En el caso del comercio mayorista , en términos
generales, se puede decir que_.la correlacién existente -entre
cualquiera de las tres variables de renta (producto interior
bruto,renta familiar disponible y -productd interior bruto
comercial) y el numero de licencias  comerciales es muy
reducida salvo determinadas excepciones.

TCLMA, = 2504,6 + 0,057 PIBCL, “R%z0,28
(1, 343) (2 3589)

2195,51 + 0,0744 RFCL, R%20,27
(1,055) (2,264)

5393,26 + 0,187 PIBCCL, - R220,10
(4,499) (1,262)

La sensibilidad del sector minorista por ‘ramas  de
actividad a las variables de produ¢¢ién y demanda, -incluso
sin correccién metodoldgica, es manifiestamente mds elvada
gue en el caso del comercio mayorista. Como. regla . de
caracter general podemos aceptar que el producto interior
bruto, mas que cualquiera otra variable de renta, es el
argumento dominante en Ta explicacién parcial del
establecimiento de la actividad comercial minorista.

TCLMI, = 63929,4 - 0,236 PIBCL, R%=0,56
(14,56)  (-4,190)

= 63512,6 - 0,282 RFCL, e 0,44
(11,72) (~3,290)

= 52448,3 - 0,839 PIBCCL, R?=0,23
~(15,95) (-2,065)
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Ampliacidn del Modelo

E1 - andlisis realizado en 1la primera parte de este
apartado permite decantar la influencia relativa . de las
variables de. renta y demanda sobre el. comportamiento
comercial representado por ta evolucién de las licencias
mayoristas y minoristas. Los resultados bdsicos revelan una
relativamente pobre y deswgua1 influencia de la renta sobre
la localizacién comercial. : ' :

Parece, por ello, sensato abandonar el procedimiento de
correlacién simple efectuado y avanzar decididamente hacia
la generalizacién del modelo con Ta -inclusién de -nuevas
variables explicativas, tales como el empleo total, - la
poblacidén y la renta por asalariado, capaces de elevar ‘las
prestaciones econométricas y la significacién del célculo
realizado. A tal efecto, acudimos al método de estimacioén
de “minimos cuadrados ordinarios”. o "mimnimos cuadrados
genefa11zados en el caso en que detectemos. que: .las
perturbaciones sigan un esquema autorregreésivo de primer
orden, para lo cual utitizamos el estadistico de Durbin-
watson. . ‘ ;

Por otra parte, 'se ha decidido aceptar comoc nivel de
significacién entre el 5 y el 10 por ciento, tanto para
evaluar la significacién general de las regresiones como
para aceptar la significacién -individual de cada uno de los
regresores, debido a dos razones fundamentales, .por una
parte, a la existencia de una fuerte : corre1ac1én entre .la
mayotr-fa de .108. regresores y por otra, a que la muestra de- ]a
que disponemos observaciones no es muy. grande.

En general, las variables selecéionadas como  elemerntés
explicativos de1 modelo permiten aventurar la presencia de
un cierto riesgo de multicolinealidad entre los regresores.
Puesto que nuestro interés se centra en la deteccion del
efecto aislado de cada uno de dichos regresores sobre la
variable endégena, se .ha optado por un procedimiento de
seleccién de variables "paso a paso”, que permite la
sejeccidén en wuna primera etapa de aquella variable
explicativa que sea mds significativa o que permita la
obtencidén de ' un- coeficiente de determinacién. (R?) més
elevado, : : : S sl

En esta segunda parte de la ‘estimacién se pretende
seleccionar cudl de las tres.variables -el empieo total;-la
poblacién total y 1las rentas del : trabajo por empleo-
alcanza un mayor nivel de sﬁgnificacién;«para concluir el
proceso integrando en un modelo més amplio las opciones
explicativas de renta y demanda (seleccionadas previamente)
y aguellas otras demogréaficas y laborales que en el andlisis

"past a paso” hayan prestado meJores aJustes 1nd1v1dua1 'y
conjuntamente consideradas.



a) E1 Comercio. Mayorista

El caso de Castilla y Ledn presenta, como no puede ser de
otra manera, las complejidades .que 'se derivan . de la
agregacion de datos sobre tendencias mayoristas explicables
sélo mediante la contraposicidén de diferentes variables.:

Ciertamente, la primera variable explicativa elegida en
el proceso de estimacién es el empleo total. Se trata .de una
variable que ya ha probado su capacidad explicativa en
muchas de las provincias castellano-leonesas. En una segunda
etapa se incluyen las rentas del trabajo por empleo, -que
permite mejorar el coeficiente de determinacién ajustado-y
aportan ukn perfil exp11cat1vo comp]ementar1o sansible y
sifnificativo a la vez. ;

Con objeto de ampliar el poder explicativp d61 mode1o»se
ensayan dos regresiones complementarias. gue incorporan,
respectivamente, la produccidén interior bruta y la poblacién
total de Castilla y Leén. En el segundo caso, la regresién
empeora el coeficiente de determinacién - ajustado: . :s8in
conseguir un coeficiente significativo para Ta -nueva
variable. - ' .

En cuanto al ajuste general, la .inclusidn . del PIB
regional - proporciona - . unos. resultados . - altamente
satisfactorios por el .procedimiento ~simple .de .. m¥nimos
cuadrados, dportando las variables -explicativas . -una
capacidad superior al 93 por ciento de-108 cambios en ‘al
comercio regional mayorista, sin que 58" detoctgn sfntcmas de
‘autocorrelacién. . : i :

TCLMA, = 48449,5 - 40,72 ETCL, - 0,372 RTCL, +

(7,6) (-5,83) (-3,77)
+ 0,154 PIBCL, - 2878,7 D83
(2,32) (-5,86) . |
d= 1,91  R? = 0,93 F = 33,4

La estimacién realizada por mimimos cuadradoe ordinarios
proporciona un resultado que puede ser considerado como.muy
estimable, el conjunto de los regresores explican el 93 por
ciento de la variable a explicar en una ‘regresidn-.que es
significativa en todas las variables exdgenas. y en. ' el.
conjunto de la misma. Por afadidura, el estadistico —de
Durbin nos indica - .claramente. la  inpexistencia -.de
autocorrelacién entre las variables. S

La influencia ‘del empleo total es negativa e .intensa,
siendo la variable mds relevante .en la explicacidn de. la
evolucién de las licencias mayoristas:caste)lano-lepnssas;
Por su parte, un sector del citado establecimiento comercial
estd vinculado negativamente con la evolucién de la ren?a
del trabajo por empleo, y otro positivamente con Ta
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tendencia de 1a produccidén interior.  Dichas variables; con
sus diferentes elasticidades completan Tla  investigacién
regional y esclarecen una buena parte de - los factores
determinantes de la localizacidédn mayorista.

No estd claro desde un punto de vista teérico, si el
mayorismo sufre igualmente la influencia del crecimiento en
el numero de 1licencias y/o la actividad comercial de . los
establecimientos minoristas. Los datos correspondientes a la
economia castellano-leonesa permiten provisionalimente
despejar dicha incégnita. : :

La estimacién de las relaciones de dependencia'entre\ei
nimerc de licencias mayoristas y minoristas proporciona
resultados mas que mediocres:

TCLMA, = 1882,3 + 0,118 TCLMI,
: (0,326) (0,954)

d = 0,31 R? = 0,04 F=0,9

No parece sensato afirmar que exista una evolucién
vinculada del comercio mayorista y minoristd en Castijlla y
Leon, por lo que debemos despejar toda idea en el sentido de
identificar factores de localizacién de  la . actividad
comercial afines entre ambos tipos . de distribucién. S

, '

1 merci inori :

En el comercio minorista también se produce una cierta
concentracién de 1as relaciones relevantes alrrededor de.una
variable: las rentas del trabajo por empleo anuales, 10 que
resalta la influencia de  la informacién, los costes de
busqueda, el tiempo en la compra y el, tiempo en el consumo.

El efecto conjunto de 1la repercusién de las diferentes
variables explicativas consideradas en el estudio regional
del comercio minorista castellano-leonéds se resume en la
influencia de la poblacién, por una parte, y de las rentas
del trabajo por empieo, por la otra. :

Esta Ultima es seguramente la variable més significativa
en Castilla y Lebén, explicando por 'si sé6la hasta un 56 por
ciento de las modificaciones de 1la localizacién comercial
minorista de la Comunidad Auténoma. La incorporacién
conjunta adicional del empleo total,tal como se sostiene en
los modelos de busqueda, y la variable ficticia deteminan
una elevacién de las cualidades explicativas del modelo,
hasta proporcionar un ajuste muy aceptable y, desde Iluego,
el mejor de los posibles:
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TCLMI,= 106120,6 ~-40,83 ETCL,- 0,53 RTCL,- 3806,5D83
‘ (3,17) (=1,61) (-2,17) (-2,65)

d = 1,61 R? = 0,78 F = 88,96

La estimacidn realizada por minimos- cuadrados
generalizados permite obtener una regresién que auna. una
relativamente buena capacidad explicativa con un nivel de
significacidon aceptabie en todas las : variables. - Por
afiadidura, el estadistico de Durbin indica que se ha
corregido la autocorrelacioén,

81 tuviésemos que reducir el planteamiento a la eleccion
de las variables estratégicas de las .decisiones de ubicacioén
del comercio minorista en Castilla y Lebébn a uno o dos
factores claves de influencia generalizada tendriamos que
aludir, sin ninguna duda, al empleo total y, en su defecto,
a las rentas salariales por empleo. ’

Parece por lo tanto palmariamente demostrado desde 1la
perspectiva empirica que, tal como se sostiene en el
fundamento teérico de este trabajo (Vvid.: Rididruejo Z. y
Lorehzo C. 1890), el aumento de la poblacién:-trabajadora
,especialmente femenina, y el -incremento..del coste. de
oportunidad del trabajo, expresado por el salario.real por
empleo, son factores determinantes de la actitud de  los
consumidores en el Ssentido de que se reducen 1os procesos de
busqueda, se 1limitan 1las opciones de captacién de
informacién y, en definitiva, la demanda-en Castilla y Ledn
cada vez es menos selectiva en el sentido de Jlos
establecimientos considerados y,; seguramente, méds selectiva
en el sentido de acudir a establecimientos que,. concentrado
el proceso de captacién de informacién,.limiten las horas y
la.actividad destinadas a la adquisicién de bienes.
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FUENTES ESTADISTICAS

El mode1o econométrico empleado trata de estudiar las
relaciones entre el n@ de licencias mayoristas,. minoristas
y totales por ramas de actividad con el Producko. Interiar
Bruto, Renta Familiar Disponible, PIB Comercial, el Empleo
Total, la Poblacidn y 1as Rentas-del Trabajo por Asalarjado
todas ellas, tanto a nivel prov1nc1a1 como reg1onal y
nacional. L

Las series que se han utilizado correspond1enpﬁs al n@
de licencias proceden del Anuario del Mercado, EspaﬁoT AME,
editado por el Banco Espafol de Crédito (varios tpmos).
Tales series sufren en el afo 1982 un cambio metodo1691co
que afecta fundamentalmente al comercio mayorista y a
algunas ramas del comercioc minorista. Para pa11ar dichas
modificaciones se han utilizado variables f1ct1c1as
al objeto de corregir los sesgos detectados.

La Renta Familiar y el PIB, medidas en m11es de m111ones
de pesetas, proceden de 1a unica fuente que d1spone ‘de datos
de esas variables desagregadas a.nivel provincial,que es la
Renta Nacional y su Distribucién del Banco de Bilbag. fvarios
tomos). Para subsanar la carencia de datos relativos a
algunos afios se ha utilizado métodos de . interpolacidn,

E1 Empleo total y la Poblacién, medidas en miles de
- personas, también proceden de la. Renta Nacional ..y su
Distribucién del Banco de Bilbao y el PiIB. .COmercial ¥
Renta del Trabajo por Asalariado .son e1aborac16n prop1a a
partir de datos de la misma procedencaa . oo

Todas las series de producc1én y renta fqaron deflactadas
por el indice de precios al consumo de1 INE

Para todas estas var1ab1as, se. d1sponn de. ob;arvaclanes
para el periodo 1970-1985, periodo considerado en el
trabajo, que viene 1mpuesto~ por la .carencia -te -datos
provincializados de 1las variables . de renta para afios
posteriores. ,
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